




http://productions.org.ua/ 18

Параллакс-эффект в этом кейсе получает 

новую трактовку: он демонстрирует процесс, 

последовательность, а не просто изменение экранов. 

Это и фан, и ликбез. Wieden Kennedy здесь очень 

круто его реализовали, добавив нечто совершенно 

новое, оставаясь при этом в корреляционных рамках 

параллакса как сугубо технологического приема (как 

сами они пишут в своем блоге

«Parallax Is Just a Technique»). В одном скролле 

вмещается «больше истории», чем в традиционном 

клишейном параллаксе: происходит значительная 

трансформация конкретного продукта (из состояния 

доски до акустической системы полной готовности). 

Хотелось бы понимать, что означают метафоры, 

которые закладывались в некоторые из продуктов: 

скажем, леденец и фотокамера. Подводные очки и 

водостойкие наушники – здесь связь очевидна (с целью 

демонстрации водонепроницаемости продукта).

 

Анализ кейсов Cyber Lions 2014Digital Digest

Иван Алцибеев
управляющий директор, CHEESEBANANA, 
digital production
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Пришло время 
повышать 
стандарты рынка

Ниже приведены статьи 
с которыми должны ознакомиться все 
профессиональные маркетологи



Как не заплатить лишнего еще на этапе просчета стоимости
производства цифрового проекта.

Цифровой продакшн – относительно молодой сегмент 

коммуникационного рынка Украины. При этом уже 

вполне сформировавшийся и оперившийся. Digital 

продакшен - это один из самых прогрессивных рынков, 

ведь именно он осваивает новые технологии первым, 

разрабатывая web и mobile приложения. Но, несмотря 

на всю прогрессивность и молодежность, нельзя 

забывать и о хрестоматийных основах.

Казалось бы, необходимость брифа как инструмента 

постановки задач понимают все: и клиент, и 

агентство. Но почему-то, понимая это, заказчик 

не редко «забывает» заполнить бриф, и видимо в 

угоду экономии времени, ставит задачу лаконично. 

Сэкономленное время – весьма спорный аргумент, 

ведь получив запрос в виде пары предложений, 

адекватный исполнитель вышлет с десяток-другой 

уточняющих вопросов.

Если вы не хотите, 

- чтобы продакшен сам решил, что вам нужно;

- переплачивать за ненужный вам функционал;

- столкнуться с проблемой неработоспособности сайта 

на вашем компьютере;

- чтобы сайт «упал» под наплывом посетителей

и так далее.
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Читаете продолжение статьи в нашем блоге: 

http://productions.org.ua/news/#16

Ярослав Корец, 
управляющий директор, Ebola,
digital production 
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4 МИФА О БРИФАХ 

Если обратиться с вопросом “Что такое бриф?” в “Википедию”, то мы увидим такое объяснение: “Бриф (от англ. Brief 

— инструкция, сводка) — краткая письменная форма согласительного порядка между планирующими сотрудничать 

сторонами, в которой прописываются основные параметры будущего программного, графического, медийного или 

какого-либо иного проекта”.

На просторах Уа- и Рунета сложилось несколько мифов 
по поводу клиентских брифов:

Брифы 
клиентам 
не нужны

Брифы 
раздражают

 клиентов

Клиент не должен 
заполнять бриф 
самостоятельно

Бриф 
не отражает 

ожиданий клиента

Разобраться в них и опровергнуть можно по ссылке: 
http://productions.org.ua/news/#17

Артур Поворин, 
директор и управляющий партнер, Forforce, 
digital production
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Как проводить тендеры: пошаговая инструкция

Каждая компания, закупающая на рынке товары и 

услуги, старается минимизировать риски выбора 

некачественного товара/услуги, получить товар/услугу 

с максимальной выгодой, т.е. наилучшим соотношением 

цена/качество. 

Глядя на множество подходов и процедур, которые 

Как проводить тендеры:
пошаговая инструкция

http://productions.org.ua/news/#18
Ознакомиться со всей статьей можно по ссылке:

Digital Digest Статьи по работе с продакшн

изобретают компании, выбирая поставщика услуг по веб-

разработке, мы составили определенные рекомендации, 

как организовать процедуру тендера.

Глеб Проненко,
клиент-сервис директор, Studio7, 
digital production
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Какие новые возможности для бизнеса откроются c приходом 3G?

Президентский указ о внедрении 3G поднял волну 

воодушевления у многих интернет-специалистов: 

наконец- то привычный для цивилизованного мира 

формат получит распространение и в Украине. 

Вместе с третьим поколением связи откроется ряд 

новых возможностей для бизнеса.  В основном  это  

– повышение эффективности процессов и усиление 

мобильных коммуникаций для коммерции и отношений 

с клиентами.

http://productions.org.ua/news/#14
Всю статью можно прочесть по ссылке: 

Статьи по работе с продакшнDigital Digest

Максим Семенчук,
исполнительный директор, Seductive Mobile, 
digital production
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